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Una guida ai prodotti del’Empolese

Dal vino, all'olio, ai salumi, aﬂapmtzccem Un volume da.. gu.mm

EMPOLI. Pubblicata la seconda
edizione della guida ai prodotti ti-
pici dell’Empolese Valdelsa. L'ope-

a,, trocinata dal Circondario e
ta dall’Agenzia per lo svi-

ll.lppﬂ,. ha visto il con uto della
banca cooperativa di Cambiano
che ha finanziato il progetto. si
tratta di un volume di oltre 120 pa-

Siva dal vino, vinsanto, olio,
salumi, formaggi e pasticceria,

Flne (in distribuzione gratuita al-
'Agenzia di via delle Fiascaie o ne-
uffici turistici dei Comuni del
ircondario per le prime 2000 co-
pie) corredato da foto, che fornisce
un elenco completo di tutti i pro-
dotti del settore agro-alimentare
locale, ma anche di gquelli dall’arti-
gianato,

fino al vetro o alla coramica. - OB1e G0 curlosiia culinarie, compresi
re, poL. & traccialo una scheda  la cipolla di Certaldo, il carciofoe
cetta tipica di ogni realti. «In bm_ﬁb:mmdmfonm Chiavacc:
e rortia e o e «Un viaggio nella nostra ricchezza»

per lo Sviluppo - & stata miglio-

rata la e grafica e sono sta-  Un dettaglio della copertina della
te inserite nuove foto, che han-  seconda edizione della Guida ai
no permesso di migliore la gui-  prodotti tipici dell Empolese-Valdelsa

da in maniera piil accattivan-
te. In essa sono presenti oltre
60 prodotti locali certificati dal-
1'Arsia e che rientrano nelle ca-
egone Dap, Igp, Stgo certifica-

t.k minori”. Non ¢'é soltanto la ni - di tutte le azlende che ven-

di Certaldo, il carciofo dono i prodotti direttamente al
d Empoli o lo zafferano di  consumatore. Sard un ulterio- .
Montespertoli e Montalone, re strumento di complemen- lore forte a livello di attrazione
turistica. E uno strlmentu uti-
le che pud coniugare,

ma e la chianina, che ri- tow,

Emrda non solo 'Empolese e La guida pud rappresentare
Valdelsa, ma tutta la Tosea-  anche uno strumento di com-  turismo ristorazione, ln
nay. Entro la fine di settembre, -~ plemento all'al
inoltre, sard completata una  ca sul territorio. «E un volume

guida che funzionerd da com- - sp

ﬂlz;aento a questa. «Sard rea- spertoli Antonella Chiavacei e
to un profilo - conelude Ci-  quello di Montaione Paola Ros-

setti - che offre una panorami-
ca esauriente sui prod
coli e la nostra tipicita & un va-

ione turisti-  vorremmo farne una tradu;iﬂ-
ne anche in altre linguer. L'o-
iegano il sindaco di Monte- pera & stata realizzata con il fi-
nanziamento della banca di
Cambiano. «Siamo sempre vici-

Aants openel o
5 re V]

'iﬂmmﬁ ita del ter-
5 cresci er-
ritorio, SLIE;E:EIEI‘.' gquanto riguar-
da il settore agro-alimentare,
che il turismos. Prodottidiqua
1litd unica. «& uno dei ti di
forza di questo territorio - pun-
tualizza il direttore del Circon-
dario Alfiero Ciampolini - i no-
siri prodotii sono unici, inimi-

tth]lE non & un caso che il set-
entare sia uno

dm punti di forza del nostro
piano di sviluppo locales, Alla
ione del volume ha

conl jbulto anche Confesercen-
ti. «E un’operazione di marke-
ting territoriale - conclude il se-
gretario Andrea Bertini - positi-
va che investe il tessuto econo-

mico locales. :
. Marco Fani
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